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VACANCES FEVRIER 2026 -1

Du 7 février au 9 mars 2026
versus 2025
13 mars 2026

‘ TAUX D'OCCUPATION @%&

LA GRANDE MOTTE

LITTORAL OCCITAN
21% -0.8p7)
LE-GRAU-DU-ROI 25% (0.5 PT)
PALAVAS-LES-FLOTS 22% (~71PTS)
SAINT-CYPRIEN 22% (-1 PT)
LE BARCARES 16% (~2.5 PTS)

PAMEL G2A
AL

20):
@5

v

—
—

LITTORAL

Semaine du 14 février

La météo joue un rdle clé sur Uattractivité, La Grande Motte craint le (trés) mauvais temps.

Les pluies de '’hiver ont douché nos bons résultats habituels, les vacances de février sont en recul de
2 pts. Néanmoins, comme d U'habitude, notre destination montre toute sa solidité ; malgré le
mavuvais temps, LGM affiche un TO de 33%, loin devant les autres stations du Littoral d’Occitanie.

1.0. PAR TYPE PREVISIONS
"HEBERGEMENT INTERVACANCES

(’3% -‘)_1 PTS Du 9 mars au 3 avril 2026
Résidences de Tourisme PR[]S + PAP* : 2()% (_ 3'1 PTS)

3% -17p1S
& 53% -91PTS

Hotels
Résidences de Tourisme

33% -09 P1
2% -47PTS
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A regarder les vacances scolaires de février a la

N\

Particuliers & Particuliers \‘
Hotels

12% -18PT
2% -29 PTS

Agences immobilieres

loupe, on constate que lorsque le mauvais temps
affecte les lits professionnels (Hotels et Résidences
de Tourisme), c’est le poids du parc des meublés (Al
et PAP) qui maintient 'équilibre de la destination.
A noter le pic d’occupation est atteint la deuxiéme

Particuliers a Particuliers

10% -15p7

Agences immobilieres
* PAP : Particuliers & Particuliers

semaine, avec une progression de +1,5 pt lors des
vacances des zones A et B.

80292 NUITEES
- 5% —> = & 324 NUITEES

LITTORAL OCCITAN
22% (-21PTS)

‘ PREVISIONS VACANCES PRINTEMPS

PROS + PAP : 21% (-31p1$) 96 438 NUITEES - 4% — - 3 742 NUITEES
A date, avance des réservations sur les deux premieres semaines des vacances (+27% S15 et +11%

S16) mais en net recul sur les deux dernieres (-30%), cela dU essentiellement avec un week-end de
Paques positionné tét dans la saison (6/04 en 2026 - 21/04 en 2025).

OFFICE DE TOURISME - OBSERVATOIRE TOURISTIQUE

Nancy Moutet - nmoutet(@lagrandemotte.com - www.lagrandemotte.com/observatoire
Méthodologie : tableau de bord réalisé avec le comparatif N-1.
Sources : Observatoire de I'économie touristique - données G2A & Liwango
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